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TURISMO GASTRONÓMICO 

DIFERENCIADOR DE DESTINO 

MOTIVACIÓN PARA CONOCER (Y PARA REPETIR) 

IDENTIDAD CULTURAL DE UN PUEBLO 

Frente al low cost y fast food… DESTINO GASTRONÓMICO  

GENERADOR DE EXPERIENCIAS TURÍSTICAS 

VALOR AÑADIDO – IMPACTO ECONÓMICO EN EL DESTINO 

DESARROLLO DE OTROS SECTORES 

SOSTENIBILIDAD (MEDIOAMBIENTAL, ECONOMICA, SOCIAL) 

… 



TURISMO GASTRONÓMICO 

ALGUNAS CLAVES DEL ÉXITO DEL PRODUCTO 
TURÍSTICO (GASTRONÓMICO): 

1. La elección del producto gastronómico. Identidad, calidad, 
reconocimiento.  

2. Que toda la cadena de producción hasta llegar al producto 
turístico final, sea local (desde su origen, hasta la mesa). 

3. Implicación del  sector primario (productores/as, …) , secundario 
(industrias visitables, bodegas, …) y terciario (restaurantes, 
bares, comercios, alojamientos especializados, …) 

4. Oferta de experiencias turísticas complementarias a la cadena de 
producción. 

5. Colaboración público-privada. Trabajo en red.  
6. Darle su sitio a las tradiciones 
7. Innovar 
8. Ofrecer información detallada a los/las turistas sobre el 

patrimonio gastronómico del destino y su vinculación con éste. 
9. Organizar eventos y actividades singulares de mayor poder de 

atracción-promoción  



TURISMO GASTRONÓMICO 

CONIL: 

La restauración y el alojamiento son los principales 
componentes del gasto 
 
El turista nacional gasta un 40% más que el 
internacional en restauración, comida y bares: 

•NACIONAL: 40,13 €/D 
•INTERNACIONAL: 27,07 €/D 
 

Atributos identificativos de Conil según turistas: 
2º) Gastronomía: 47,7% (N 50,8% - I 43,5%) 
 



EVENTOS PRINCIPALES 

2020 
 

X JORNADAS GASTRONÓMICAS DE LA HUERTA 
(del 28 de marzo al 8 de abril) 

 
XXIV RUTA DEL ATÚN DE ALMADRABA  

(del 8 de mayo al 8 de junio) 
 

VIII RUTA DEL RETINTO 
(del 5 al 13 de diciembre) 



PRODUCTOS: POR QUÉ 
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ORGANIZACIÓN 



SEÑAS DE IDENTIDAD 

PROMOCIÓN DE DESTINO – EXPERIENCIAS TURÍSTICAS 

NO SON UN FESTIVAL DE LA TAPA  - CARTAS EN LOS 
ESTABLECIMIENTOS 

IMAGEN “CORPORATIVA” – IDENTIFICACIÓN  



EVOLUCIÓN: HITOS 

ORGANIZATIVOS: 
 

La RUTA DEL ATÚN se va poco a poco alargando 
 

CONCURSOS GASTRONÓMICOS 
 

Se acuerda inaugurar con una MUESTRA DE LA TAPA 
 

Se opta por sumar otros dos eventos gastronómicos, 
con elección reflexionada de los productos y en 
periodos de baja afluencia turística: HUERTA Y 

RETINTO 
 

Diseño gráfico – imagen – oferta conjunta 
 

Se amplia el programa de ACTIVIDADES 
COMPLEMENTARIAS (Ruta del Atún) 
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EXTERIORES: 
 

SINERGIAS: 
 

-Con las otras dos localidades con almadrabas: Barbate y Tarifa 
- Con la Consejería de Turismo: RUTA DEL ATÚN ROJO DE 

ALMADRABA – PAISAJES CON SABOR 
- Proyecto Tuna Route. Programa Easme 

 
RONQUEO Y DEGUSTACIÓN en FITUR – Escenario central del 

Pabellón de Andalucía 
 

Premio EDEN (European Destinations of Excellence) 
 

Interés de la prensa internacional, operadores turísticos… e 
incluso Instituciones 

 
Apoyo de los productores locales 

 
Apoyo de la Asociación Nacional de Criadores de Raza Retinta 
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DISEÑO GRÁFICO 
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OTRAS EXPERIENCIAS LOCALES 



OS ESPERAMOS EN 
CONIL 


